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2009年，风起云涌。

中汽国际，风生水起。

在“一五”发展战略规划的指引下，在各方的支持和全体干部职工的共同努力下，中汽国际再次实现跨越式发展。

2009年，中汽国际继续超额完成了国机集团下达的经营指标以及一五发展规划制定的2010年奋斗目标，并

实现重组后利润总额等主要经济指标连续四年翻番的奋斗目标。公司全年完成经营额、实现经营收入、实现利润

总额、总资产以及净资产分别是重组之初的16倍、7倍、28倍、8倍及7倍。重组四年来，总资产年均增长175%；

净资产年均增长150%；经营额年均增长375%；实现销售收入年均增长150%；利润总额年均增长670%。

还以数字说话。

全年共新签订电站成套设备出口合同8套，最大容量达到350MW；全年展览总面积超过120万平方米，其中

10万平方米以上展览达到5个，5万平方米以上展览超过10个；北京百旺绿谷汽车园的品牌数量达到12个，奥

迪、宝马即将入驻；常州查特中汽深冷特种车有限公司中标中国海洋石油总公司首批LNG罐式车订单……2009

年，几乎每一个板块都有一批核心业务实现质的飞跃。

比数字更重要的是品牌的提升。

“中国自主品牌最多、综合实力最强、市场领域最广、影响力最大的展览集团”的地位得到社会各界的广泛认

可，中汽国际连续荣获“2009年度中国会展业十大影响力企业”、“2009年度中国会展业杰出贡献奖”、“新世纪十

年中国十大创新展览会”、“建国六十年中国会展业十大风云人物”等殊荣，公司多个展览项目也都得到了表彰；几

乎同时，中汽国际在人民大会堂被中国商业联合会授予“中国服务业科技创新奖特等奖”和“中国服务业科技创新

企业奖”等称号，以表彰公司在技术创新、产业发展方面所作出的杰出贡献。

比品牌更重要的是战略规划的正确。

中汽国际在重组之初就制定了以“展览稳企、实业强企、贸易富企、人才兴企、管理活企、文化旺企”为核心指

导思想，以“一五三制”（工程成套[工程承包、设备成套、联合经营]，贸易发展[进口贸易、出口贸易、国内贸易]，实

业投资[汽车园区、汽车整车、汽车零件]，国际展览[汽车展览、综合展览、海外展览]，综合业务[公关策划、交流培

训、咨询研究]）经营模式为核心内容的“一五”发展战略规划。在这个战略规划的指引下，中汽国际坚定地沿着

“业务多元化、投资产业化、市场国际化、经营品牌化、管理集团化”的“五化”发展道路，坚持科学发展、特色崛起，

创造性地开创了极富中汽国际特色的发展道路。这些一次次地证明着中汽国际战略规划的前瞻和正确。

正确的战略，优秀的文化，强大的品牌，不断成长的队伍，为中汽国际健康、和谐、持续、长远发展提供了不竭

的动力源泉。

在2009年，我们看见了更加清晰的中汽国际发展之路，看见了更加美好的明天。

展览是中汽国际一切发

展、改革的起源，也是中汽国

际品牌树立的排头兵。

从重组之初北京国际车

展独木难支的困境，到 2007

年的全面启动，2008年的跨越

迈进，中汽国际的展览业务在

2009年迎来规模、市场、品质、

品牌的全面丰收。

规模上，中汽国际在 2009

年举办自主品牌展 30 多个，

总规模超过 120 万平方米，是

中国唯一一家年展览规模超

过百万平方米的展览巨头，在

中国会展企业中拥有绝对的

领导地位。与此同时，中汽国

际的自主品牌展览数量仍以

每年不低于两个的速度稳步

增加。

市场上，国内国外全面开

花。除北京和上海这些传统

市场外，中汽国际先后进一步

开拓或新开发了深圳、杭州、

沈阳、东莞、武汉、郑州、福州、

苏州、南昌、南宁、南京、呼和

浩特、合肥、太原、烟台、芜湖、

义乌等 20 余个大中型城市的

展览市场，而天津、兰州、重

庆、洛阳、包头、鄂尔多斯等市

场 的 开 拓 工 作 正 在 稳 步 推

进。海外，在以委内瑞拉、印

度为代表的拉美和亚洲市场

进一步扩大了影响。

品质上，深港澳车展、杭

州车展、沈阳车展、上海国际

汽车零部件展都突破 10 万平

方米大关，中汽国际10万平方

米以上展览也因此达到 5 个，

占全国同类市场份额的20%以

上，5 万平方米以上展览超过

10 个，规模以上（3 万平方米）

展览数量占全国市场份额的

12%。北京国际车展、上海国

际汽车零部件展、中国（太原）

国际卡车暨物流展览会均位

居亚洲第一、全球前三；

品牌上，中汽国际“中国

自主品牌最多、综合实力最

强、规模和影响力最大的国际

展览公司”的行业领先地位进

一步得到广泛认可。年末，中

汽国际在中国会展业行业年

会上被评为“2009年度中国会

展业十大影响力企业”、“2009

年 度 中 国 会 展 业 杰 出 贡 献

奖”、“新世纪十年中国十大创

新展览会”、“建国六十年中国

会展业十大风云人物”等殊

荣，公司多个展会项目也得到

表彰。

展览稳企树品牌

为了降低业务单一的经营

风险，进一步发挥中汽国际在

汽车行业的资源优势和品牌优

势，公司积极推进以汽车整车、

汽车零部件以及汽车园区为主

要方向的实业投资业务。

在项目选择上，中汽国际

坚持汽车行业和高新技术两个

基本原则，并且审慎选择、科学

规划，确保项目健康发展。

在完成初期布局后，2009

年，中汽国际强化实业投资项

目内部质量管理，注重外部市

场开拓，一系列措施积极跟

进，为项目发展保驾护航。

绿谷汽车园现有品牌 12

个，宝马、奥迪也即将入驻，园

区形象和市场号召力进一步

提升；常州查特中汽深冷特种

车有限公司成功赢得中海油

LNG 罐式车订单，市场范围

由以海外跨国企业为主向海

内外市场并重转型；威海智德

真空科技有限公司凭借干式

真空泵的领先技术优势，被中

国商业联合会授予“中国服务

业科技创新奖特等奖”、“中国

服务业科技创新企业”。

时至今日，中汽国际投资

的项目均已经成为各细分市

场的佼佼者，或填补市场空

白，或拥有技术优势，或占据

大半市场份额。

从战略层面看，实业投资

项目的成长发展，进一步完善

均衡了中汽国际“展览、实业、

贸易”这三大核心力量的分

布，为其他业务的发展提供了

有形、有效、有力的依托。

从长远发展看，这批具有

较强技术实力和较高市场份

额的实业项目，极大地提高了

中汽国际抵御危机和风险的

能力，强化了中汽国际健康、

持续发展的根基。

实业强企防风险

2009年，电站成套设备出

口业务的表现颇为抢眼。8套

新签电站，25MW 到 350MW

的完善产品格局，着实出乎了

很多人的意料。

与泛泛的描述相比，其中

几个细节更具看点：首先是公

司第一台出口电站的业主再次

登门寻求合作，除再次签署一

台 60MW 电站成套设备出口

合同以外，还订购了数十万美

元的电站配件，这标志着中汽

国际已从出口整套电站设备延

伸到零配件的出口服务。其

次，同为老客户的 150MW 项

目业主经过对公司实力和发展

潜力的论证后，主动上门，直接

合作350MW项目。这套电站

设备是目前印度市场最大容量

的中国汽轮发电机组，此次合

作的成功标志着中汽国际不仅

从中小机组设备供应商向大型

设备供应商转变，而且是从普

通压力等级向亚临界压力的转

变，可谓质的飞越，具有重要的

里程碑意义。

船舶出口业务成绩同样

喜人，其中首次带有大量上装

设备驳船的顺利下水标志着

中汽国际在该业务领域又迈

上了新的台阶。

其他传统贸易业务也实

现逆势增长，在开拓市场和增

加效益方面的贡献巨大。

上汽大众、上海通用别

克/雪佛兰、东风本田、东风标

致/雪铁龙等品牌多个车型的

KD 零部实现“JIT——及时供

应”配套模式，并均参与了客

户方新车新零件的改型工作，

为客户提供了更专业、更深层

的进口服务；丰田、奔驰、林肯

系列豪华车进口业务，完成整

车的进口采购、国内销售工

作，成为公司进口业务板块新

的增长点；商用车及大型机械

设备出口在拉美等市场的地

位进一步巩固，与中国一拖等

生产企业签署战略合作协议，

市场竞争力进一步增强；国内

贸易方面，油品销售成效显

著，成为嘉实多中国最大汽车

润滑油经销商，为后续发展提

供了良好基础。

贸易富企拓市场




