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高峰年会

刘敬桢总裁出席高峰论坛并发表主题演讲

第七届中国会展高峰论坛年会隆重召开

2009年 12月 27日，“第七届中国会

展高峰论坛年会”在上海举行。

中汽国际总裁刘敬桢应邀发表了

题为“竞争合作推动行业发展，创新发

展共赢美好未来”的主题演讲，以中汽

国际展览业务的发展为例，全面阐述

了中国会展的品牌化、专业化和国际

化进程。

刘敬桢总裁的演讲得到了与会领

导、专家代表的广泛好评和热议。大家

认为，中汽国际展览业务的发展堪称

“业界奇迹”，其在创新办展模式和开

拓海外市场方面的做法与经验，为中

国会展业的发展提供了新的思路，值

得学习与借鉴。同时，与会代表对中汽

国际在中国会展领域的领军地位表示

一致肯定。

高峰论坛旨在打造“中国会展第一

品牌论坛”，促进中国会展与城市经济

和产业发展，搭建中国最具影响力、最

具规模、最具实效性的交流合作平台。

2009年，对中国会展产业来说是

机遇和挑战并存的一年。在金融危机

与甲型H１N1流感的双重制约下，我

国会展业尤其是出国展览受到了一

定冲击。但中国经济一枝独秀，在全

球金融危机的不利环境下依然保持

稳定增长。同时，在建国60周年大庆

和上海世博会等利好形势的影响下，

我国会展业依然实现了逆势增长。

总体来看，中国会展业基本

呈现五大利好特点：1、国家经济

奠定行业发展基础。2、企业需求

带来广阔发展空间。3、政府支持

提供有利发展条件。4、会展大国

吸引全球发展目光。5、多元主体

丰富展会发展模式。

中汽国际的展览业务在近几

年也实现了跨越式的发展，取得了

一定的成绩。在这个过程中，我们

也积累了宝贵的经验以及丰富的

资源。目前，中汽国际的年展览规

模已达到150万平方米，是成立初

期18万平方米的8.3倍；拥有自主

品牌展览30个，是成立初期5个的

6倍。中汽国际展览面积达10万平

方米的展览超过5个，展览面积超

过5万平方米的展览超过10个。

在发展展览业务的过程中，

中汽国际始终坚持“品牌化、国际

化、专业化”的发展战略，走出了

一条特色发展道路。

第一，创新办展模式，培育国际品

牌展会。

北京国际汽车展览会——亚

洲第一、全球五大A级车展之一。

2008年第十届展会面积超过18万

平方米，参展厂商2100余家，全球

观众68万名，与会记者9000多名，

展车890辆、全球首发车7款、亚洲

首发车24款、国内首发车百余款。

上海国际汽车零部件展——

亚洲第一、全球第三的专业汽配展。

由中汽国际与法兰克福展览（上海）

有限公司联合主办的上海国际汽车

零部件展是创新发展的典型例证。

2004年，首届展会的面积仅有6000

平方米。而到第五届展会，展出面积

就超过了10万平方米。

中国（太原）国际卡车暨物流

展览会——亚洲第一、全球前列

的专业卡车展。由中汽国际与太

原市政府和山西省商务厅联合主

办的首届展会面积达3万平米，德

国曼、瑞典斯堪尼亚、中国重汽、

一汽解放、东风汽车等国内外知

名品牌积极参与，近万名来自全

国各地的专业买家前来参展。

第二，走国际化发展方向，坚持海

外自主办展。

中汽国际重组之初，仅有10

多个代理出国展览项目。凭借丰富

经验和独到认识，公司从大力开

拓、规范流程、提高服务三个方面

入手，经过不到四年的摸索，出国

展览服务业务迅速壮大。目前，公

司每年组织的出国展览服务项目

达到60多个，品牌效应初步显现。

与此同时，公司在出国展览业

务方面开始创立并培育自主品牌的

境外展览会，乌兹别克中国名优建

材产品展览会和中国工业产品（委

内瑞拉）展览会应运而生、一炮打

响，一亮相便得到了国内外企业的

极大欢迎，也得到了我国和举办国

政府高层领导的高度赞扬和支持。

第三，专业化运作，在竞争合作中

全面推进展览业务蓬勃发展。

汽车展方面。中汽国际在举办

汽车展览方面具有诸多先天优势：

深厚的行业积淀，丰富的行业资源，

专业的人才队伍以及丰富的办展经

验。因此，汽车展览也是中汽国际展

览专业划分中，发展最为成熟、市场

最广泛、影响力最大的一种。

除北京车展外，中汽国际充分

发挥自身优势，按照“政府主导，专

业运作”的理念，在深圳香港澳门、

沈阳、杭州、东莞、武汉、南京、郑州、

福州、合肥、南昌、南宁、苏州、呼和

浩特、太原、烟台、芜湖、义乌等二十

多个城市打造了中汽国际品牌车

展，并形成了以北京车展为核心，地

方车展网络化发展的格局。其中，深

港澳车展、沈阳车展、杭州车展的展

览面积均达到了10万平方米。

广交会方面。中汽国际融合各方

资源，将这一传统项目迅速做强做大，

并在原有基础上不断扩大参展面积，

目前每届展会的参展面积达3.5万平

方米。尤其是在进口馆的设立、发展过

程中作出了巨大的贡献，得到了广交

会主办方和参展企业的一致好评。

其他专业展览方面。近年来，

中汽国际在汽车、零部件等传统展

览项目的基础上，不断加大开拓力

度，扩大展会覆盖领域，提高展会的

专业化水平。同时公司积极开发中

国国际机械工业展览会，中国国际

蒸馏酒、葡萄酒博览会以及照相机

械、仪器仪表、磨料磨具、两轮车等

国际性专业展会，并已经和相关单

位、行业组织达成一致，共同开发展

览市场，在各个专业领域打造更多

的具有国际知名度的品牌展会。

今天，中汽国际展览业务的

综合实力日益强大，改革开拓的步

伐也愈加成熟稳健。品牌展会的品

质内涵进一步提升，地方车展推进

力度不断加强，国外自主品牌展实

现良性发展，市场向印度、巴西、安

哥拉、俄罗斯、德国、越南等国家不

断延伸，展览范围也从汽车、汽车

零部件展向商务车展、卡车展、工

程农机展、建材展、机电展、仪表

展、照相机展、酒展等快速扩展。

目前，中汽国际自办展数量正以

不低于每年两个的速度增长，在未来

五年时间内，自办展数量将达到50

个，展览面积达到200万平方米。

中汽国际将与各界加强交流合

作，不断开拓创新，推动行业健康有

序发展，共同开创更加美好的未来。
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