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由郑州市人民政府、中国汽车工业

国际合作总公司主办，郑州市会展工作

管理办公室、中汽尚格展览公司承办的

第三届郑州国际汽车展览会（郑州车

展）于 2010 年 11 月 11—15 日在郑州国

际会展中心成功举办。

据组委会统计，此次郑州车展室内

外人流量高达 30 万人次，现场总预订

车辆达4596台，又一次创下历届新高。

数字刷新历史
观众热情高涨

据了解，本届郑州车展启用了室内

A、B、C、D、E、F 六个展厅及室外展区，

展出面积突破 5 万平方米，汇聚全国

600余家汽车厂商及汽车零部件厂家参

展。有许多厂商因预订不到合适的展

位而将眼光盯上了2011年的郑州车展，

为2011年的销量提升做准备。

每年 11 月的郑州国际车展已渐渐

被郑州市民纳入每年一次的狂欢假日，

车展总会吸引一大批汽车爱好者和车迷

朋友前来参观，今年也不例外。据主办

方统计，本届郑州车展的观众人数突破

了30万人次，再一次刷新了历史纪录。

在车展上购车已越来越被市民所

认同，人们的购车消费习惯在潜移默化

中改变。本届车展中，郑州市甚至周边

省市市民的购车热情都得到了极大的

释放。开展前夕，车展组委会就接到各

地市民的电话咨询。

郑州车展几乎成了购车者的必经

地，车展期间每天都有大量的汽车被市

民订购。据现场了解，很多来购车的市

民对本届车展期待许久，因为郑州车展

具备品牌齐全、价格优惠等优势。更有

许多车迷慕名从外地赶来购车。据粗

略统计，来自开封、洛阳、漯河、许昌等

地的市民至少贡献了 15%的现场预订

量。迈巴赫和宾利这样平时难得订购

的豪车，在车展现场也被订购一空。据

统计，5天车展的成交量达 4596台。许

多经销商连库存都已清空。

展车携手登陆
豪车广受关注

据统计,本届郑州车展的参展车型

达 800 多辆，60 多个汽车品牌云集于

此。雷克萨斯、宝马、凯迪拉克、进口三

菱、东南三菱、讴歌、德国大众、奔驰、奔

驰房车、中欧奔驰、上海捷邦、迈巴赫、

英菲尼迪、郑州日产、沃尔沃、路虎、捷

豹、GMC、星客特林肯、风神、风行、东

风标志、东风本田、保时捷、福特房车、

荣威、MG、宾利、法拉利、帝豪、长城、斯

柯达、奇瑞、上海英伦、上海大众、一汽

奔腾、一汽大众、广丰、广本、江淮、一汽

马自达、别克、一汽夏利、吉利、长安马

自达、长安轿车、长安微车、麒麟、东风

悦达起亚、东风日产、一汽丰田、野马等

纷纷亮相本届车展，为消费者打造一场

品牌最全、豪车最多、购车优惠最大的

汽车盛会。

随着近年来郑州经济发展的加速，

作为中部地区核心城市的郑州，其车市

的巨大消费潜力日益凸显。本届郑州

国际车展期间，所有被订购的车型中，

高端豪华品牌居多。其中，顶级品牌迈

巴赫 62 也出现了多位神秘买家；宾利

系列销售情况也颇为可观。此外，宝

马、奥迪、雷克萨斯、德国大众等众多豪

华品牌也收获不菲。

此外，随着“八零后”、“九零后”年

轻人逐渐成为社会的中坚力量，也在逐

渐成为购车消费的主力军，契合年轻人

性格特点的车型也备受关注。一家 4S

店市场部负责人介绍说，近两年各汽车

厂家纷纷推出了更加突出个性、时尚

特点，具备娱乐、数字等功能的车型，赢

得不少追求时尚的年轻人追捧，甚至还

会引得年轻的三口之家驻足。

汽车嘉年华
活动精彩纷呈

本届车展中，经过精心的策划，组

委会联合各大厂商为消费者奉上了一

场精彩绝伦的文化盛宴。“第三届郑州

国际车展高峰论坛”、“2010第三届郑州

国际车展汽车模特争霸赛”、“最受郑州

市民关注车型评选活动”、“2010第三届

郑州国际车展暨‘中德宝马’、‘寻找汽

车最美角度’、‘街拍靓生活 唯美尚车

族’等三项摄影大赛”、“路虎城市越野

鉴定会”、“遥控车大赛”、“千人团购会”

等一系列的主题文化活动让广大车迷

朋友在展会现场流连忘返，沉浸在浓郁

的汽车文化气息中。

此外，为招揽人气，提升品牌宣传

力度，各大车商还举行了活力四射的街

舞表演、模特秀、小提琴表演等多项活

动，不时点燃车展气氛，让郑州市民大

饱眼福。

携手媒体报道
盛会全景展现

为积极有效地推广本届车展，郑州

车展组委会与众多媒体尤其是郑州当地

媒体进行了深度合作，尝试了创新的会

展推广模式。组委会制定了详尽的宣传

计划，众多报刊、杂志、电视台、电台、网

站等媒体纷纷加入展会的宣传阵营，合

力打造出声势浩大的汽车盛典。

网易、易车网、汽车之家、中国汽车

新闻网等国内汽车行业主流媒体纷纷开

设专题报道，打造全方位立体式宣传阵

营。《大河报》、《郑州晚报》、《河南商报》、

《东方今报》、《河南日报》、《郑州日报》、

河南交通广播电台、河南卫视等当地媒

体都一一记录了展会的全程盛况。节目

互动、现场直播等多种传播方式的结合，

取得了良好的宣传效应。展会五天，河

南交通台打通整个广播栏目，以展会为

广播台的核心内容，进行了为期五天的

卫星直播。此外，腾讯网、新浪网、搜狐

网、优酷网都设置车展专题资讯，对展会

进行了全程跟踪报道。

每一届郑州车展都给车迷朋友不

一样的感觉、不一样的惊喜，每一届车

展的靓丽名车和炫丽舞台所带来的精

彩亮点为郑州市民带来一场绚丽的车

坛盛宴。本届郑州车展上，无论是展出

面积与展会规模的扩大，还是主题活动

以及优惠让利的惊喜都为展会增添了

新的精彩。

展望未来，郑州国际汽车展览会将

继续秉承“国际化、市场化、专业化”的

办展原则，在参展车型、豪车邀请、现场

活动、媒介整合、展会服务等方面强势

升级。我们相信，随着郑州经济的加速

发展，郑州国际车展必将日益成熟，逐

渐成为中原地区国际性车展的典范。

无论参展规模还是参展规格，本届郑州

车展在中原车展业都独占鳌头。“本届车展室

内展区共有50 多个精装展台，总造价近1 亿

元。”第三届郑州国际车展组委会成员彭伟说

出的数字令人咋舌。

本届车展，展会主办方在出入的检测设

备上进行了革新，采用人像采集及电子打孔

检票，提高了车展整体硬件服务品质，标志着

郑州车展正在向国内一流A级车展跨越。

除了车展整体硬件服务品质，顶级车模

助阵，也让郑州国际车展增添了“国际范

儿”。据各大厂商透露，本届车展，众多厂商

不惜重金请来诸多国内外顶级车模捧场助

阵，其中不乏厂商御用名模，令整个车展光彩

夺目，令人流连忘返。

彭伟表示，无论是从车展的整体规模

来看，还是从专业程度来看，这次车展都逼

近国际 A 级车展水平，有些业内人士参观

后纷纷感慨：“郑州国际车展越来越正规

了。”“正是中原地区厚实的经济基础和巨

大的购买潜力，才使得厂商放心地抛出巨

资打造这些奢华的展台，来抢占中原地区

的市场份额。”彭伟说，“如今中原车市的强

大消费能力已经引起了众多豪华汽车生产

商的关注。”

2010 年第三届郑州国际车展在郑州国

际会展中心盛大开幕，价值 960 万元的迈巴

赫 62、超级跑车兰博基尼、2011 敞篷新系雷

克萨斯以及奔驰加长房车……一辆辆顶级

豪车让人眼花缭乱、心动不已。

有“中原第一汽车营销平台”之称的郑

州国际车展已经连续举办三年，前两年虽然

也开设了豪车专区，但规模较小。今年由于

豪车参展厂商数量激增，豪车场馆增至3个，

豪车厂商也纷纷看好中原市场的前景。

统计数据显示，2006 年至 2009 年，郑州

市机动车保有量以平均每年11%的速度快速

增长。2009 年，郑州市全年入户机动车为

173432 辆 ，创 历 史 新 高 ，保 有 量 总 数 为

1369423辆。

在近 137 万辆机动车中，私家车占机动

车总量的 85%以上。近几年，郑州的私家车

增长速度达到了 12.1%，明显高于机动车总

体增长速度。

私家车中到底有多少属于豪车？2010

年上半年郑州市国税局车购税分局的一组

统计数据让人惊讶，这组数据显示，郑州

2010 年第一季度百万元以上的车同比增长

73%，越野车同比增长近100%，平均每天有一

辆百万元以上的豪车落户郑州。

摘编自《东方今报》
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