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历经22年成长的北京车展，一路走来，在组织者的精心培

育下，已经成为了全球最重要的A级车展。其高品质和国际化水

平得到了全球汽车行业的高度关注和认可。如何持续提升车展

品质，保持北京车展的全球影响力，更好服务于中国乃至世界汽

车行业的发展？作为数年来一直培植、打造北京车展的组织者之

一，中汽国际锐意改革，创新办展理念，不断提高管理水平和服

务水平，为北京车展实现一次又一次的跨越做出积极的贡献。

在第十二届北京车展即将举办前夕，中汽国际纪学成总裁接受

了记者采访，就北京车展与中国汽车工业的发展发表了独到的见解。

以创新理念打造北京车展

记者：您如何评价本届北京

国际车展？

纪学成：北京国际车展是全

球五大 A 级车展之一，也是中

国汽车会展领域规模和影响力

最大、水平和参与程度最高的

展览会。北京国际车展的发展

成熟恰是中国汽车工业发展的

缩影。改革开放 30 多年来,中国

汽车工业从默默无闻到跨入世

界汽车工业大国，汽车市场蒸

蒸日上，保持了较好的发展势

头，汽车产业如今已经成为我

国国民经济的重要支柱产业。

本届北京国际车展无论是从办

展规模，还是全球首发车的数

量上，都超越了历史，集中展示

全球汽车工业在科技创新上的

新成就和国际汽车工业的创新

能力及未来发展前景。

来北京车展看什么？伴随着

中国汽车工业进入稳定的增长

期，中国汽车市场已经成为世界

车企头等重要的市场，通过参与

北京国际车展提升品牌影响力，

扩大中国市场份额，也成为各大

车企不容错过的良机。国际品牌

悉数到场，跨国公司着力参与竞

争，展示最新产品和技术，首发

车、概念车展现车企的研发实力

与品牌魅力，也代表了全球汽车

制造业的最新水平。宏大的规

模、庞大的参展阵容透露出参展

企业对中国汽车市场的信心。

自主品牌车企也借助北京

国际车展进行推广。中国自主品

牌车企从无到有，在市场竞争中

遇到了一些问题，但通过吸收借

鉴国际经验、广泛开展合作，在

技术、管理、营销模式等方面不

断创新，取得了长足的进步。自

主品牌汽车在北京国际车展这

一平台上，与国际品牌同场竞

技，让我们看到中国汽车精英人

才的快速成长和他们的胆略，有

压力的竞争也必将成为推动中

国自主品牌走向世界的契机。

商用车军团的亮相也体现

了本届展会的创新，与乘用车一

道展现多个领域的发展进步。最

新通过的《节能与新能源汽车产

业发展规划》鼓励购买和使用节

能汽车，在这一政策引导下，中

国的新能源汽车产业将实现快

速发展。

此外，零部件方面也有诸多

看点。中国已经形成了庞大的汽

车消费需求和日益强大的生产

配套能力，汽车售后市场正迅速

成长，发展前景广阔。零部件参

展企业也将以最新的产品和科

技展现汽车后市场广阔的发展

潜力。

汽车社会的来临是伴随着

汽车大规模进入家庭开始的，按

照国际惯例，当每百户居民汽车

拥有量达到 20 辆以上，就进入

汽车社会。目前，中国汽车保有

量已突破 1 亿辆，可以说，已初

步进入汽车社会。在这一背景下

看待北京国际车展，将给予我们

更多的思考。

北京国际车展的辉煌成就

一方面得益于中国汽车工业的

快速发展和巨大的汽车消费市

场；另一方面与北京国际车展

的办展水平有直接的关系。经

过 20 多年发展，北京国际车展

团队逐渐走向成熟，服务理念

等各方面的创新使展会不断走

向专业化、国际化，为汽车参

展企业和观众带来了一次又一

次惊喜。

本届北京国际车展的主题

是“创新·跨越”，也可以说是这

个时代的主题。“创新”是每个企

业在发展中奉行的永恒主题。只

有依靠不断创新，才能不断提升

中国汽车工业的发展水平，实现

从汽车大国到汽车强国的跨越。

从我们办展实践来看，每一届的

展会也需要不断创新。作为北京

国际车展的承办方之一，中汽国

际为办好每一届北京国际车展，

都付出了很大的努力。本届北京

国际车展，我们和其他合作方一

道，从展馆服务、新闻宣传、会议

组织和文化活动等许多方面都

做了很多创新。“创新”这个主题

不仅是展会的要求，更符合时代

的要求。同样，“跨越”也是如此，

事物发展达到一定的阶段后，量

变的积累为质变做好铺垫，从而

实现跨越。中国汽车工业经过几

十年的发展，在规模上已经具备

了很大的优势，中国已成为世界

上最大的汽车产销国。但光有大

规模的生产和销售，并不代表就

是汽车强国。所以我们要努力实

现从汽车大国到强国的跨越，我

想这也是符合当前汽车工业客

观发展的需求。同样，历经11届

发展的北京国际车展也需要不

断跨越，在相关配套服务产业链

延伸方面实现提升和突破。

记者：中汽国际不仅是北京

国际车展的参与者，而且在全国

各地也办了几十个成功的车展，

请您与我们分享一下中汽国际

成功办展的经验和理念。

纪学成：据去年年底统计，

我们参与主承办的国际会展规

模已经超过200万平方米，其中

汽车会展占有绝对的比例，也形

成了较强的比较优势和市场竞

争力。中汽国际是目前国内汽车

会展界最具规模和影响力的中

央企业。目前，由中汽国际主、承

办的汽车展览中，不仅有北京国

际车展、上海国际汽车零配件展

等具有国际影响力的大展，我们

以“政府主导，专业办展”的发展

理念，还在全国 30 多个大中城

市创办了地域性、国际性相结合

的汽车展会，其中杭州、沈阳、深

圳、东莞等众多车展规模已经达

到或超过10万平方米。

依托中汽国际在汽车行业

深厚的积淀和良好的资源，我们

参与主承办的汽车及零配件相

关展会目前已经具备了一定的

优势。中汽国际的会展业务，包

括车展业务，有非常清晰的战略

定位和目标，我们创新性地提出

了“品牌化、国际化、专业化、标

准化”的办展方向。这是我们今

后的长期追求。特别是“品牌

化”，纵观国际上比较大的展览

公司，他们的会展企业都已经进

入了品牌化发展阶段，这样就很

容易进入良性发展时期，因为品

牌具有巨大的号召力，这样市场

扩张会非常快。

而且我认为，会展的“四化”

之间有着紧密的联系，也能形成

良好的互动。品牌化，是软实力

的范畴，需要企业具备标准化、

专业化的服务能力，还要有国际

化客户和买家的参与。软实力的

提升是个“内外兼修”的过程，即

“内修能力，外修形象”。因此，办

好车展，一方面，要加强我们的

能力建设，要围绕汽车生产企业

等参展厂商的需求，开展创新性

工作，在为他们搭建更好平台的

同时，提供更多的增值服务。另

一方面，通过办好车展，依托媒

体的作用，来提升企业良好的市

场形象。

记者：在会展方面，中汽国

际未来有什么打算?

纪学成：这届北京国际车展

的主题是“创新·跨越”，这也将

是中汽国际未来在会展领域的

发展主题。我们的母公司中国机

械工业集团有限公司的核心价

值观是“合力同行，创新共赢”，

中汽国际的会展业务未来的发

展将秉承这样的理念，与主办各

方通力合作，实现互惠共赢。具

体来说，要围绕“四化”办展目

标，把每一个会展项目都做精、

做强、做实、做久，实现由规模优

势向品牌优势的跨越。在这个

“跨越”过程中，我认为创新是非

常重要的，所以我们一定要在办

展的方式、服务的标准、能力等

各方面不断创新。

当代社会发展的两大主题

是“信息化”和“绿色低碳”。无论

是什么样的企业，要实现创新发

展，都必须紧扣这两大主题的特

征，使企业的发展与时代主题紧

密相结合、相适应。比如，我们正

在探讨如何利用信息技术的独

特优势，实现“网络虚拟车展”和

“现场实景车展”的有效结合与

互动，放大展会效应。再比如，如

何在展台的搭建、展览的材料选

择等各个方面体现“绿色低碳”

和“节能环保”等，实现绿色办

展。未来还有许多创新性的工作

要做，中汽国际会沿着这个方向

一路前行，继续打造自己的核心

优势和领先优势。

北京车展


