
专题4 责编：邹 霞
美编：张 静

为期六天的第十二届广东国际汽车展示交易会（东莞车

展）于 2012年 10月 4日在广东国际现代展览中心成功落下

帷幕。东莞车展由中汽国际、广东现代国际展览中心、东莞

市汽车博览中心、东莞市纵横经济策划有限公司主办，东莞

市经济和信息化局、东莞市厚街镇人民政府协办，东莞中汽

会展有限公司承办的，并得到了中国机械工业集团有限公

司、广东省经济贸易委员会、东莞市人民政府的大力支持。

纪学成总裁、经永建副总裁、温忆梅副总裁等参观了车

展，并对本届车展在展会规模和档次的提升给予了高度评

价。在车展开幕前，纪学成总裁与当地领导回顾了展览会

发展的历程，并就进一步整合中央企业和地方资源扩大合

作，计划启动新的合作项目，交换了意见，达成共识。

誉誉东莞车展被东莞车展被 为为““最能销车的区域车展最能销车的区域车展””

东莞车展一直秉承在创新中不断超

越自我的发展理念，展会品牌价值得到

快速提升。 2012 年，东莞车展展会规模

大幅升级，全面启用了广东现代国际展

览中心 3 号馆主馆和 4 号主题馆、5 号豪

车馆，以及前广场、中广场的室外展区，

展会规模达 11 万平米。从规模和档次上

来说，可谓东莞有史以来最大的专业汽

车展会。车展共吸引了 83 个汽车品牌，

近 800 辆车型参展。据统计，六天的现场

展示和交易实现累计成交车辆 10160 台，

较去年的 8190 辆又提高了 24%，成交金

额逾 25 亿人民币，充分凸显出东莞车展

“展销”两旺的展会特色，被媒体评为“最

能销车”的区域车展。

随着东莞车展知名度和品牌影响力

的逐渐提升，本届车展参展商均以汽车

厂家直接参展为主。 800 款参展靓车名

车吸引了全市市民出动前来参观购车，

甚至包括广州、深圳、惠州、珠海等城市

的观众也慕名前来，三大馆 6 天共迎来 20

万参观观众。

与此同时，第十二届东莞车展联合广

播、电视、报纸、杂志、网络、户外、框架等媒

体资源，进行多角度立体化的全覆盖式推广

宣传，广告投放遍及东莞全市及广东重点城

市，让观众提前了解第十二届东莞车展的各

方面信息，全媒体的宣传攻势为市民观展带

来了极大的便利。

品牌递增、面积扩容是东莞车展国

际化进程最明显的表现之一。主流品牌

齐聚第十二届东莞车展，国内外企业参

展 力 度 、新 车 发 布 密 度 均 创 历 史 新 高 。

顶 级 豪 车 独 占 鳌 头 ，进 口 品 牌 齐 聚 助

阵 、合 资 品 牌 大 显 身 手 ，民 族 品 牌 展 现

中国“智造”，主流品牌携旗下主流车型

盛装出席。

相比去年，本届车展新增汽车品牌多达

10余个。不仅有一汽奥迪首次亮相东莞车

展，抢先敲定 600 平方米展位，携旗下 A6L、

超级跑车R8、RS5高调参展广受关注，亦有

双龙汽车、北汽威旺、长安微车、江淮卡车等

品牌看好东莞车展平台首次参展。上届缺

席的重庆力帆时隔一年也重返车展。顶级

豪华车品牌方面，阿斯顿·马丁、AC宝马、奔

驰（新凯）高端商务车等顶级豪车品牌也首

次闪亮登陆东莞车展。

在第十二届东莞车展上，更多新车粉墨

登场、争奇斗艳，北京现代主题馆发布仪式

在 9 月 29 日开幕当天举行。其他登场发布

的新车还有奔驰 B200、东风裕隆纳智捷

Master CEO、东 风 风 神 A60、中 华 汽 车

H230、中 华 汽 车 H320、荣 威 MG MG5 、

RW950、江淮汽车悦运动版瑞风Ⅱ、东风日

产启辰 R50、保时捷新款 Boxster、广汽本田

2.4L 歌诗图、2013 款奥德赛、2013 款雅阁、

CR—Z，江铃汽车域虎、路虎 2013款揽胜运

动版等齐聚一堂，闪耀登场。

本届东莞车展上，10160 辆的成交量

也给参展商带来了本

年度的最大惊喜。豪

华车方面，宝马、沃尔

沃、路虎、捷豹、进口大

众、一汽奥迪的销量均

突 破 100 台 ，凯 迪 拉

克、斯巴鲁、讴歌、进口起亚、雷诺、JEEP、

道奇、克莱斯勒也取得了良好的销售成

绩；中档车方面，北京现代销量达 800 余

台，雪佛兰、一汽大众均销售 500 多台，上

海大众、别克也有 400 余台的销量；而在自

主品牌方面，比亚迪创 600 台的销售好成

绩，奇瑞汽车现场成交亦达到 300 余台，荣

威 MG 成交 200 多台，重庆力帆、东风风

神、广汽传祺也都收获了意外惊喜。此

外，东风雪铁龙、长安福特、东风悦达起

亚、斯柯达、欧宝、江淮汽车、东风风行、中

华轿车、长安汽车、长城汽车、天津一汽、

东风风神、一汽奔腾、众泰汽车、北汽威旺

等品牌表现非常抢眼。

在本届东莞车展上，正处于市场低迷

的日系车一扫疲态逆市飘红，关注度和

销售成绩十分惊人，给由于库存压力和

多方面因素引起的销售乏力的日系品牌

带来强大正能量，东风日产现场订车超

过 300 台，广汽丰田 203 台，广汽本田 200

余台，东风本田 110 余台，雷克萨斯 90 余

台。日系车再掀车市消费浪潮，展销实

现全线突破。

2011 年首度推出的超级豪车馆今年继

续精彩，劳斯莱斯、宾利、法拉利、玛莎拉

蒂、以及首次登陆东莞车展的阿斯顿、中欧

房车、新凯房车、AC 宝马纷纷携旗下旗舰

车型奢华亮相，成为新闻媒体和参观观众

关注的焦点。不仅如此，东莞车展上豪车

消费能力十分强劲，法拉利 FF，法拉利 F12

均被现场提走，宾利、玛莎拉蒂现场分别有

两台被定走，新凯房车、阿斯顿马丁、中欧

房车均收获意向成交客户，保时捷现场成

交 20多台。

在本届车展首度推出的北京现代主题

馆更成为媒体和参观观众流连的重点。北

主题馆中除了北京现代旗下“索纳塔 8”、

“朗动”“悦动”“ix35”等主流车型悉数亮相

之外，还设有大型的亲子主题乐园。从成交

上来看，前来参观的观众购车意向十分强

烈，北京现代在展会六天期间现场销售量突

破800台。
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83个参展品牌 20余款

新车重磅发布

20万参观观众 10160台

成交量凸显展会影响力

现场销售喜人 日系车成

交逆市飘红

豪车馆与北京现代主题

馆成关注焦点

中汽国际东莞车展




