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第十三届杭州车展盛装登场第十三届杭州车展盛装登场
10万平米规模 近60个品牌 400余款展车
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以“科技·安全·环保”为主题的第十三届杭州车展，共吸引观众

15.1万人次，销售车辆6616辆，和2011年杭州车展同期相比，成交车辆

增长了117%；总成交额12.68亿元；另意向客户更比往年增加了近一倍。

11 月 7 日-11 日，浙江省规

模最大的专业车展——第十三

届中国杭州国际汽车工业展览

会（以下简称“杭州车展”）在杭

州国际会展中心盛装亮相, 中汽

国际纪学成总裁，经永建、赵海

明副总裁与中国汽车工业协会

名誉会长胡信民、中国汽车工业

咨询委员会委员陈光祖等行业

与地方机关领导一道出席了车

展开幕启动仪式。经过 5 天的展

示，展会共吸引观众15.1万人次，

销售车辆 6616辆，和 2011年杭州

车展同期相比，成交车辆增长了

117%；总成交额 12.68亿元；另意

向客户更比往年增加了近一倍。

本届展会以“科技·安全·环

保”为主题，充分展示科技含量

更高、设计更安全、更节能环保

的车型，积极展现汽车工业的发

展成果，倡导“幸福生活 汽车相

伴”的生活理念。

据悉，展会启用了杭州国际

会展中心A、B、C、D、E五个展馆，

总展览面积达10万平米。近60个

汽车品牌、400 余款车型汇聚这

里，劳斯莱斯、阿斯顿马丁、法拉

利等世界顶级豪车一一列席，上

海大众、东风悦达起亚、一汽大众

等主流热销品牌也悉数到场。

值得一提的是，今年不少品

牌在参展阵容方面都做了精心

投入，如奥迪、宝马等十余个品

牌的展示面积均在 800 平米以

上，其中历年来参展规模和阵容

一向抢眼的奔驰今年更是将展

览面积扩大至 1200平米，成为本

届车展展览面积最大的参展商。

进口大众也一举拿下 1000 平米

的面积，并携旗下 15款主力车型

集中亮相。此外，在今年参展的

品牌中，部分汽车厂家首次参加

杭州车展，如刚刚登陆中国的

“法系高端品牌”——雪铁龙高

端品牌 DS 第一次亮相杭州车

展，并带来旗下三款主力车型

DS5、DS4、DS3到场展示。

开展第一天，尽管是工作

日，但众多迫不及待的观展者便

从四面八方赶来。双休日更是迎

来观展高峰，前来赏车、购车的

观众络绎不绝，尤其是演出活动

多、优惠力度大的展台更是人气

爆棚。

作为厂商角逐浙江市场的重

要阵地，各车商都希望依托车展

的号召力与影响力，拉升年度销

量，尤其在今年车市略显暗淡的

情况下，各车商更是加大销售力

度，以实现年初既定的销售目标。

本届车展上，厂商纷纷推出各种

不同程度的购车优惠政策，且力

度相当大。还有部分品牌专门推

出西博版特价车，如菲亚特杭州

车展期间特价车直降25000元；广

汽本田推出仅限杭州车展期间的

西博版车型，限量 6台。对于计划

近期购车的准车主来说，此次车

展无疑是买车的最好时机。

“杭州车展的目标是打造一

个具有自己特色的东方日内瓦

车展。”组委会有关负责人表示，

杭州车展要向素有“国际汽车潮

流风向标”之称的日内瓦车展看

齐，成为厂商新产品、新技术、新

材料、新能源最主要的展出平台

之一。梅赛德斯-奔驰展台负责

人在拱墅区委书记许明视察展

台时表示：杭州车展在江浙区域

具有非常强大的影响力和号召

力，是江浙首屈一指的区域车

展，而江浙地区强大稳健的购买

力同步推升了展会的档次，虽然

由于展会场馆等硬件相对落后

于其他同级车展，但是组办方更

加细致专业的服务在相当程度

上弥补了硬件的不足，因此奔驰

以 B 级展规格定义杭州车展，带

来了3款新车发布。

展示汽车品牌文化和特色一

向是杭州车展的主要功能之一。

为了让观众充分分享汽车文化，

今年组委会重点推出了车展摄影

大赛。与往年不同的是，今年的大

赛首次开设社会组和大学生组两

组赛事，让全民以自己独特的视

角去发现、记录缤纷的汽车文化，

加深对品牌的认识与了解。

以服务立展的年的杭州车展

每年都吸引了数以万计的观众前

来观展、购车。为了方便市民观

展，本届杭州车展组委会也专门

推出了一系列贴心服务。如：在A

馆专门开辟了两大休闲区；展会

现场设有快餐供应点；在展会现

场 C 馆设立总服务台，为社会观

众提供咨询、投诉服务；还在C馆

还设有医疗室和播音室，为观众

提供临时医疗救助服务以及信息

播报服务。为了给自驾前往观展

的观众提供停车便利，组委会在

展馆周边设置了 4处社会观众车

辆停放点，并安排了“摆渡车”。

杭州车展是杭州西博会的

重要子项目，由中国机械工业集

团有限公司、杭州市人民政府、

浙江省汽车行业协会共同主办，

中汽国际、浙江中汽会展有限公

司、海外海集团、杭州市经济和

信息化委员会承办。

贯彻落实十八大精

神中，要理论联系实际，理论指导

实践，将十八大精神与公司确立的

“制度年”、基层组织建设年、管理

提升活动等有机结合起来，加强基

层组织建设，强化基层组织负责人

的责任意识，努力提高公司管理水

平，为公司下一步发展打下良好基

础。纪学成同志强调，公司全体共

产党员，尤其是党员领导干部要以

身作则，率先垂范，深入学习宣传、

认真贯彻落实党的十八大精神，带

领全体员工在经营和管理各项活

动中争当优秀，争创先进，为公司

发展做出贡献。

结合自己学习党的十八大报

告的体会，纪学成同志指出，报告

中明确提出“到 2020年实现国内

生产总值和城乡居民人均收入比

2010 年翻一番”，如何让中汽国

际全体员工的收入到 2020 也能

年翻一番，这个问题就是中汽国

际的具体奋斗目标，也是公司各

级党组织、广大党员干部和全体

员工的共同奋斗目标。

就如何实现这一目标，纪学成

同志强调，重点要在“求实”上下功

夫，也就是求“进一步推进中汽国

际发展”之实，学以致用，真抓实

干，持续推动公司的持续发展，从

根本上建成幸福中汽。他指出，“求

实”包括创新务实地发展公司业务

和扎扎实实地抓好内部管理两个

部分，这是企业良性运行的基本条

件。公司全体员工应该从自身工作

出发，积极思考这两个层面的内

容，求真务实、踏实工作，具体到当

前的工作重点，就是以制定未来三

年的发展战略为契机，通过学习十

八大精神，明确企业下一步的发展

方向，解决企业目前发展中存在的

问题，共同找出一条有利于公司发

展的可持续道路，为构建“幸福中

汽”出谋献策。

针对近期主要工作，纪学成

同志特别强调两点：一是，实现

2013 年公司业务的“制度全覆

盖”，达到重要工作“有制可循”。

公司各部门尤其是制度薄弱的、

在自诊当中发现重大瓶颈或缺陷

的部门要按照管理提升活动的要

求，根据自身业务需求制定相应

的制度。二是，各部门要组织好内

部员工紧紧围绕公司提出的“团

结勤奋、求实创新、优质高效”十

二字方针认真做好个人、部门和

整个公司的年度工作总结。

会上，彭明京同志对管理提

升第一阶段工作进行了总结并对

第二阶段工作作了安排。他表示，

公司管理提升第一阶段工作进展

顺利，成效显著。公司认真从“岗

位、部门、板块、公司”四个层面，

按照“初诊、会诊、确诊”三个步

骤，重点围绕公司管理方面的制

度、流程和执行力，全面剖析了公

司存在的问题和薄弱环节；各部

门、子公司积极开展自我诊断工

作，累计形成6万多字的书面自诊

材料；共查找出 5个大类、27个小

类、55个主要问题，为第二阶段的

工作打下了良好的基础。彭明京

同志指出，在管理提升活动的第

二个阶段，公司将根据目前工作

重点，在“专项提升、全面整改，协

同推进、外向学习”两个环节下功

夫，着力做好“2013-2015”战略规

划的研究探讨、“2013-2015 发展

战略规划”、2013全面预算管理等

多项重要管理工作。 纪虹宇/文

（上接3版）


